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Zazitkové centrum kavy Nespresso

Nové oteviené Nespresso Experience Center v Praze navrzené studiem Parisotto+-
Formenton Architetti se nachazi v byvalém byté v jedné z historickych budov mésta.
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Je mistem, kde je mozné ptivitat malé skupi-
ny hostu, VIP zikaznikt, novinaiti nebo ob-
chodnich partnert v pfijemném a pohostin-
ném prostiedi, které vyvolava pocit domova,
protoZe samo bylo pivodné prestiznim by-
tem. Budou se zde konat $koleni, workshopy
o kavé a specidlni degusta¢ni vecery vedené
kavovym ambasadorem a dal$imi odborniky
z oblasti gastronomie.

Designovy koncept a celkovy vzhled cent-
ra jsou uzce propojeny se snadno rozpozna-

telnymi zdkladnimi rysy butiku a jejich vizu-
alniho jazyka, ovSem moderné inovovanymi
tak, aby centrum predstavovalo nejaktualnéj-
pro maloobchod.

Jednotlivé pokoje, do nichZ je byt roz-
délen - protoze jeho puvodni dispozice
zustala zachovana. Celkovy vzhled centra
vyzafuje velmi teplou atmosféru, které do-
minuje svétlé difevo kombinované s tem-
néjsimi prvky palisandru. ProtoZe vSechny
aktivity jsou zde neformdlni, bylo cilem
navrhu interi€ru vytvorit utulné prostredi,
v kterém se vSichni navstévnici budou citit
dobfte. Skolici mistnost neni pojednana jako
tfida nebo konferen¢ni sdl, ale je vybavena
nizkymi a pohodlnymi kfesly (navrZenymi
stejnym architektonickym studiem pro ital-
skou firmu True Design), kterd pfipominaji
uvolnénou atmosféru butikového baru.
Stejné tak i mistnost B2B, kterd ma pusobit
vice intimnim dojmem, ma ve stfedu oval-
ny stil obklopeny pohodlnymi Zidlickami
odkazujicimi na barovy pult butiku Nespre-
sso, aby vybidla navStévniky k uvolnéné;jsi-
mu pfistupu.

Kralovstvi krasy Dermacol

Kosmetickd znacka Dermacol oteviela 1. 11. 2016 prvni zaZitkovou prodejnu
na Moravé, a to v ostravském v nakupnim a zébavnim centru FORUM Nova Karolina.

Majitelka znacky Dermacol Véra Komarova,
Miss Earth Karolina MaliSova a kosmetic-
ké blogerky a youtuberky Petra LovelyHair
a Tyna Tres$nickova spolecné prestfihly pds-
ku prvni z prodejen na Moravé.

Tradicni, vysoce kvalitni ¢eskou kosme-
tiku, ktera tento rok oslavuje zlaté padesaté
vyrodi, si tak mizou doprat v nové prodej-
né Dermacol i Zeny z Ostravy a okoli. T€Sit
se mohou na prijemné prostfedi, osobni
pfistup, poradenstvi vySkolenych kosmeti-
¢ek a vizazista. Ti kromé poradenstvi v péci
o plet i t€lo i pfi vybéru dekorativni kosmeti-
ky nabizi také liceni.

Zazitkové prodejny Dermacol - jsou spe-
cidlné navrzené tak, aby se v nich Zeny citi-
ly dobfe, prijemné a mély se diivod vracet.
Koncept je navrzen do svétlych pozitivnich
barev. TfeSni¢kou na dortu jsou mozaiky vy-
tvofené exklusivn€ pro dekoraci Dermacol
kralovstvi krasy. Autorkou je italskd umél-
kyné Silvia Vezzuto a pro vytvoreni moza-
iek pouzila mimo jiné kaminky z rtZeninu,
i barevné laky, stiny, lesky a dalSi vyrobky
Dermacol.

Zakaznice se mohou téSit na kompletni
sortiment 250 barev lakl na nehty, vice jak

V hlavni mistnosti se ve stfedu kruhového
rozmisténi ndbytku nachdzi degustacni stani-
ce a kolem ni vystava pojednavajici o mistech
puvodu nasi kivy, o péstovani, vybéru a jejim
zpracovani. Hodnoty znacky jsou prezento-
vany v emociondlnich vizualech podél stén
mistnosti. Velkou roli hraje zapojeni emoci
a citt host, ktefi do centra prichazeji, a pro-
to je jako prvni krok jejich cesty bytem zara-
zena povzbuzujici stanice vini.

Zcela prvni Nespresso Experience Center
vzniklo pred nékolika lety v Japonsku, dalsi
se nachazi v Brazilii a Francii. Ceska republi-
ka je tak ctvrtou zemi na svété, kde si mohou
milovnici kavy Nespresso vychutnat Salek
kvalitni kdvy a posunout tak tento zizitek na
zcela novou uroven.

na Morave!

200 odstint oc¢nich stint, 84 barevnych les-
ku na rty a rtének, 68 odstinti make-upu, 12
vuni sprchovych geli AROMA RITUAL a 14
parfémi Dermacol.

Pri této slavnostni prilezitosti pfipravila
znacka az do konce listopadu zavadéci sle-
vu 20 % na vyrobky Dermacol a ke kazdému
ndkupu direk - metalickou rizovou nakupni
taSku a Dermacol bankovku.

Specialitou leto$niho roku jsou totiz kos-
metické 50ti koruny, které spole¢nost emito-
vala k 50. letému vyroci znacky. Kosmetické
koruny dostdvaji zakaznice pfi pravidelné
organizovanych akcich a mohou je pouzit
bez casového omezeni na zaplaceni privé
v zazitkovych prodejnach Dermacol v Praze,
Ostravé a Bratislave.
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Spolecnost Pet Center
piedstavila novou podobu pobocek

Prodejce potieb pro domaci mazlicky Pet Center redesignuje prodejny a své zd-
kazniky 13kd na vzdusnéjsi a modernéjsi prostredi. Modernizované pojeti in-store
designu se netykd pouze nové otevienych prodejen, ale postupné se do stejného
stylu promeéni i vech stavajicich 140 pobocek v Ceské republice a na Slovensku. Za
novou podobou obchod i samotnou realizaci stoji spolecnost DAGO.

,Chceme byt blize zakazniktiim, proto je novy
design vzduSny a do prodejen je jiz zdaleka
vidét. Obchody jsou koncipovany tak, aby se
u nds lid€ citili pfijemné a v Sirokém sortimen-
tu se dobre orientovali,” fikd Katefina Holno-
va, marketingova reditelka Pet Center CZ.
Navrh nového stylu in-store designu provo-
zoven navazoval na novy vizudlni styl znacky
Pet Center. ,Nasim ukolem bylo reflektovat

stivajici prostorové rozloZeni i vybaveni
provozoven a vyuZzit existujici systém regila
a dalSich provoznich elementt. To bylo na
celém zadani to nejnarocn€jsi - nalézt fesent,
které by dokazalo vyuzit soucasného hardwa-
ru a pfemeénit jej na moderni prostory, a to
s minimalnimi naroky na investice. Zaroven
jsme do provozoven chtéli vnést prehlednost
a vzdusnost, zlepsit orientaci zakazniku i at-

Filmolux PopUp Store
Nabidnout netradicni zazitky

Asi 10 minut od frankfurtského vystavisté jste mohli nalézt oazu klidu v neobvyklé expozici spole¢nosti Neschen. Ta si kratko-
dobé pronajala nevyuzité obchodni prostory na Frankensalee 189 a piedstavila v nich sviij PopUp Store koncept.

Pro materidly Filmolux byl vytvofen netradic-
ni koncept prezentace. Navstévnik se mohl
presvédcit, jak si lze poradit s riznymi povr-
chy a vytvorit designove sjednoceny koncept
prodejny ve velmi kriatkém case a za pfija-
telné vyse investice. ,Filmolux PopUp Store
je neobvykly zptsob osloveni zikaznika, ale
chtéli ho inspirovat, jak lze vyuzit digitalni
tiskovd média jinak a kreativn€," fekl Oskar
Mateo, vedouci prodeje Filmolux Némecko.

Kromé nabytku a dal$iho vybaveni prode-
jen byl upraven cely prostor prodejny, véetné
oken, aby poskytl zazitek z celkového reseni
prostoru a ukdzal navStévnikim moZnosti
propagace a interiérového designu v misté
prodeje. Prodejna byla upravena ve stylu
,Vintage Fashion Store*.

Otevieno bylo v dobé koniani veletrhu
Viscom Frankfurt 2016 ve dnech od 2. 11. do
4.11.2016
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mosféru prodejny a posilit tak nikupni zazi-
tek,“ fikd Marek Koncitik, obchodni feditel
spolecnosti DAGO.

Moderni vzhled obchodt je pro zakazniky
pfipraven jiz v nové otevienych prodejnach
v Jihlavé ¢i Pferové a také v nékolika poboc-
kach v Praze. Do konce roku bude otevieno

jesté deset zcela novych prodejen a proména
¢eka i vSechny ostatni obchody Pet Center,
kterych je na celém tizemi Ceska a Slovenska
na 140.

kStores



