BUDOUCNOST V PODANI ALBERTU

Albert neddvno oteviel v prazském Centru Chodov pilotni koncept svého hypermarketu. Moderngjsi

vzhled, SirSi sortiment nebo sjednoceni slevovych znaGeni - fo jsou jen néktere viditelné zmeény.

Vstupni zona prodejny Albert na praz- vyhodné ceny". Posune-li se zdkaznik ze
ském Chodové je rozdélena na levou ¢ast,  vstupni zény dal, nachéazi shop-in-shop

vénovanou sezonnimu sortimentu, a pra-  znacky Tchibo a nasledné znackové pre-

vou, ur¢enou pro akéni zbozi. ,Sezonni“ zentace Whiskas a Pedigree, navozujici
prostor je vhodny pro prezentaci napfi- prémiovou atmosféru.

klad vanoc¢niho, velikonoc¢niho ¢i ¢eského

sortimentu, ktery se v priabéhu roku ob- Celkovy pohled na prodejnu
meénuje. Oddélené a dobre komunikované  Celkové je vhypermarketu napadna ab-
je podloubi pro akéni sortiment, ozna- sence digitalu, coz se sice hodi k celko-
C¢ené napisem ,vasSe oblibené znacky za vému naturalnimu stylu trzisté, mladsi

cilova skupina, kterd mé k novym techno-
logiim blizko, by jej ale v pripadé smyslu-
pIné aplikace ocenila.

S navigaci pracuje Albert pomérné ak-
tivné, i kdyz ne ve vSech ¢astech prodejny.
Pri pohledu dovnitt je vSak v podstaté ne-
viditelna, jelikoZ je schovana uvnitf re-
galovych sekci. V radé sekci ovsem dobre
funguje subkategorialni navigace, napfi-
klad u krmiv. Zaujmou i nasvicené celé



Dokonce je mozné nastfihat si Cerstvé bylinky.

Casti regald nebo police ptisobici jako ty-
picky ,focal point“, strhavajici pozornost
nejen ke specifickym znackdm a produk-
tlim, ale predevsim vabi ke vstupu do ka-
tegorie.

Naopak s nulovou navigaci se zakaz-
nik potyka v rozsahlé a jinak pékné re-
Sené sekci ovoce a zelenina, kde se na-
priklad rajcata ¢i papriky nachézeji bez
zfejmého smyslu na vice mistech najed-
nou. Pokud ¢lovék hleda napriklad fefe-
ronky, bez pomoci personalu to mutze
byt mise na nékolik minut. Na druhou
stranu jsou zde prinosné informace
o jednotlivych druzich zeleniny ¢i ovoce,
kde se kromé popisu mize zakaznik do-
zvédét, k ¢emu se dany druh hodi po-
uzit. Vyvedené je i unikatni prodejni
misto Cerstvych bylinek, které je mozné

i ve stylu moderniho trzisté.

si pfimo na misté sklidit, vlozit do sacka
a zvazit.

Vydaiené sekce

Dalsi vydarenou sekci je kategorie hracek
s dominantni realizaci spolec¢nosti Lego,
dodavajici atraktivni image a stimulujici
v zakaznicich hravost a zvédavost. Je zde
kvidéni i prvni priklad prace se sloupy, ji-
miz je tematickou komunikaci podpofena
détska atmosféra.

Vyborné pojata je kategorie piv se slus-
nou navigaci, péknym aranzmaé a vhod-
nymi vizudly momentt spotreby. Hodi se
sem i znackové celo Plzenského Prazdroje
se dvéma sudy, které je typickym prikla-
dem, jak mtize vhodnd znacka v dobrém
aranzma zvysit charisma a atmosféru celé
kategorie.

AKCEASLEWY:
JASNE A PREHLEDNE

Prinosné pro celkovou atmosféru a orientaci
jsou v novém Albertu i oddélené akéni ostrlivky
v ramci nekterych kategorii, jako jsou napfiklad
pet food nebo kosmetika. Jedna se o univerzaini
permanentniinstalace, kam si dodavatelé umis-
fuji akéni sortiment a do¢asné aplikuji vymeénnou
grafiku. Zajimava je také prace s promocni zénou
v hlavni uli¢ce, kde jsou akeni produkty prezen-
tovany na paletach, dekorovanych pouze karto-
novymi omotavkami s univerzalni Albert grafikou
as dominantni cenou po sleve. V Albertu zmizela
doposud béZna zaplava znaceni mnoha nepre-
hlednych typt cenovych akci a slev. Podobnou
redukci promoéni proliferace prosla dalsi dru-
hotna umistént, jiz zminéné paletové ostrovy
ataké regalova cela.

Skvély je také koncept koutku v cent-
ralni zoné prodejny pod znackou ,Natu-
re’s Promise - budete koukat, jak uvarite
zdravé“. Jedna se o vzdu$ny a tematicky
pojaty prostor, ktery nelze pri nakupu mi-
nout. Svou polohou, prehlednostiiroz-
sahem vnasi do prodejny moderni image
zdravého zivotniho stylu a zaroven se
stava dal$im adeptem na destinac¢ni kate-
gorii a budovatele loajality.

V zadni ¢asti hypermarketu se nachazi
vyvedend vinotéka s prémiovou prezentaci
vin. Vasketicky ptisobicim prostoru vynika
produkt, ktery je doplnén o informace na
prilehlych komunikacnich plochach.

V celé prodejné je prostor v rozumné
mire vénovan také dodavatelskym znac-
kam, které jej dostavaji na nékolika trov-
nich v permanentnich i do¢asnych apli-
kacich. Nékteré pojmou celé kategorie
(napriklad Lego nebo Tchibo), jiné se po-
dileji na aktivaci sloupt. Ty napriklad ve
svém stylu dekoruje vystavenymi ¢oko-
lddami znacka Lindt. Dale jsou znacky
viditelné v regalovych sekcich, v ramci
riznych druht mini shop-in-shopti. Na-
priklad znacka M&M'’s se tak prezentuje
v kategorii cukrovinek. Nebo u kavovych
produktti se nachazi atraktivni vystaveni
znacky Nescafé s integrovanym automa-
tem na kavu.
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