POINT-OF-PURCHASE

POP: Adorace digitalu polevila,
prim hraji analogove realizace

PafiZsky veletrh propagace v misté prodeje MPV, na ktery se vypravil nékolikaclenny tym
agentury Dago, pfilis technologickych inovaci neukazal. Kreativita spocivala predevsim
v originalnim designu a kombinacich material(.
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lochu jednoho z pavilont pa-
Pfizského vystavisté Porte de

Versailles zaplnilo nékolik set
expozic vénovanych point-of-pur-
chase (POP) komunikaci. Veletrh
propagace v misté prodeje Marketing
Point de Vente (MPV) predstavuje ve-
dle Euroshopu a Globalshopu jednu
ze tfi nejvét§ich oborovych prehli-
dek na svété. Z agentury Dago se tak
na tuto udalost vypravil cely tym.

Samotné expozice i letosni ro¢nik
soutéze POPAI Euro Awards, ktery byl
jako vzdy soucasti veletrhu, nenabid-
ly ptili§ inovaci ani vyrazné atraktiv-
na Ceském trhu. Zatimco pifedloni se
veletrh hemZil roboty, technologiemi
na rozpoznavani obli¢eje, digitdlnimi
zobrazovaci ¢i novym pojetim holo-
gramd, letos adorace hi-techu opadla.

,V dobé, kdy na silnice mifi auto-
nomni vozy, bych ocekéval vic digi-
talnich a hi-tech aplikaci. S vyjimkou
pohyblivého majaku na kovové plotné
jsem toho ale v PafiZi moc nezazna-
menal,” fika designér Milan Marek.

Vétsi prostor tak ziskaly ,analogo-
vé” realizace. ,V dnesni dobé je tézké
piijit s novou smysluplnou techno-
logickou ¢i vyrobni inovaci. Ve, co
jsme vidéli, uz dokdzeme béziné vy-
robit i zajistit. Jedinym limitem byva
rozpocet,” podotyka projektova ma-
nazerka Anna Bruzkova.

Jako nejinovativnéjsi se jevily send-
vicové panely s vodivym systémem
spolecnosti PixLum, do nichZ je moz-
né kamkoli ,zapichnout” LED diodu
na specidlnim trnu a vytvaret tak
snadno rizné svételné obrazce. Zajima-
va byla i expozice s 3D projekci, k niz
nebyly tfeba specidlni bryle, nebo zdo-
macnéni hologramu v POP aplikacich.
U analogovych realizaci si vyrobci da-
vali zalezet na detailech. ,V mnoha pii-
padech bylo znét, Ze byt $lo o trividlni
navrh, vysledek byl skvély diky detai-
Itm,” mysli si designér Milan Marek.

Kreativitou tradi¢né zazatily reali-
zace z kartonu, které pracovaly s ori-
ginadlnimi tvary, vyseky, vrstvami

a dokonce i zpétnymi projekcemi.
Realizace pro znacky Cheetos a Dori-
tos dokazaly vyvolat chut i stimulovat
hmat ke kontaktu s netradi¢nim povr-
chem zvétsenin produktu. S plazovou
atmosférou si pohrala realizace Sumi-
vého vina Moét & Chandon.

Detaily, jednoduchost a ¢istota

Casto vyuzivanym materialem byla
preklizka, ktera byla pouzita napti-
klad u stojanu na téstoviny a decent-
né doplnéna ¢ernym sitotiskem. Hesla
,méné je nékdy vice” se drzela vétsi-
na firem. ,Jednoduché, c¢isté stojany,
v kombinaci ¢erné a zlaté ¢i s Cirymi
materidly v policich stale ptisobi lu-
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xusné a prémiové,” fikd Brazkova.
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Neotfelé spojovani materialu, kte-
ré se navzdjem dopliuji, si v§ima
i Marek, a to u expozice znacky Rio
Mare, kde je klasicky stojan nahrazen
odlehc¢enou scénografii, coz posiluje
vtazeni do ptibéhu produktu.

Projektovy manazer Miroslav Ob-
ratil upozornuje na vyuziti jedno-
duSe dostupnych materidli, které
z dalky pusobi prémiové a drazsi,
nez ve skute¢nosti jsou. Rémy Mar-
tin si pohrdl s atypickou kombinaci
béznych plastfi, a docilil tak efektu
kamenné mozaiky ¢i lepeného skla.
Dturaz byl kladen i na ekologické re-
alizace, a to v takové mifte, jakd se
na ¢eském trhu zatim ptili§ nevidi.

Autor je majitelem agentury Dago
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Do sendvicovych
paneli s vodivym
systémem spolecnosti
PixLum je mozné kam-
koli ,zapichnout” LED
diodu na specidlnim
trnu, a vytvaret tak
velmi snadno riizné
svételné obrazce.
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Timhle autem nikam
neodjedete. On je to
totiz chladdk.
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Dobre udélana
kartonova realizace
dokéze vyvolat chut
i stimulovat ke kon-
taktu s netradicnim
povrchem zvétsenin
produktd.




