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OBCHOD

MAME RADI MLADE

A NEKLIDNE

- JSOU KREATIVNI

HLAVNIM CILEM JE, ABY VYSTUPY, KTERE
ZADAVATEL HLEDA, BYLY CO MOZNA

NEJLEPSI, MLUVILY JEHO JAZYKEM
A LADILY S JEHO CiLI A OCEKAVANIMI.

Pdvodné platilo, Ze zkuSenosti v oboru,
5 let praxe, zkuSenost v fizeni, vysoka
Skola, kreativni mysleni a chut do prace
jsou zakladnimi parametry pro pfijeti
brand nebo trade marketing manazera
do nadnarodnich spole¢nosti. Mélo to
opodstatnéni. Takovy Elovék mél jiz zku-
Senosti a dokazal efektivné a rychle tvorit
a koordinovat marketingové aktivity, mél
tah na branku. Cim vice se zku$enosti
prohlubovaly a vysledky zaznamenavaly
pozitivni evoluci, tim mél pro svého za-
méstnavatele vétSi cenu pramenici ve
spole¢nou loajalitu.

Tento pfistup jsem rovnéz zastaval pfi
pfijimani lidi do nasi spole¢nosti, ktera
naopak hleda své manazery, ktefi s mar-
ketingem ¢i trademarketingem nasich
zakaznikl spolupracuji. Hlavnim cilem je,
aby vystupy, které zadavatel hleda, byly
co mozna nejlepsi, mluvily jeho jazykem
a ladily s jeho cili a oekavanimi.

V posledni dobé vSak v tomto sledujeme
vyraznéjSi zmény. Na zminéné pozice

se u zadavatel( hledaji a pfijimaji mladi
lidé, bez zkugenosti. Casto s nesku-
teCnym zajmem o praci, snahou se ucit
a zcela odliSnym pfistupem jak k oboru
samému, tak i tvorbé a koordinaci aktivit,
které maji na starosti. Zatimco predchozi
manazer by obdrzel jasné svéfeny ukol

a ten by na zakladé zkusenosti zpraco-
val, milenidl k zadani pfistupuje tak, ze
musi fungovat, chce vyzkouset néco no-
vého, hravého a funkéniho, reflektujiciho
i mladsi a uplné jiné nakupuijici. Neko-
piruje predchozi realizace a mnohdy se
jimi ani neinspiruje. V praci netravi tolik
Casu jako my starsi, ale jeho vysledky
jsou Casto velmi prekvapivé a v fadé pfi-
padd neuvéfitelné funkéni a kreativni, out
of box.

SILA JEV JEDNODUCHOSTI
A DETAILU

Ja jsem dnes ohromen! Na marketing
mnoha spole¢nosti napfiklad v oblasti

Na marketing mnoha spole€nosti, napf. v oblasti alko-
holu ¢&i nealka, pfichazi mladi lidé bez zkuSenosti, ktefi
jsou naladéni tvofit. Aktualni vanoc¢ni obdobi bude jejich
prvnim vétsim vystupem v novém normalu, i proto, ze
dostali Sanci predvést své kreativni a inovativni pfistupy.

alkoholu ¢&i nealka pfichazi pravé mladi
lidé bez zkuSenosti, ktefi jsou naladéni
tvorit. Aktualni vano¢ni obdobi bude je-
jich prvnim vétSim vystupem v novém
normalu, i proto, Ze dostali Sanci pred-
vést své kreativni a inovativni pfistupy.
Tento konec roku je ve znameni zmeén.
Nalezneme zde odli$ny pfistup k praci.
Pred pred par lety, na jedné z nasich tra-
di¢nich navstév Global Shopu v Chicagu
jsme na OMA a Global POPAI Awards

s Uzasem sledovali realizace predevsim
z kartonu, které byly pro nas neuvéfitelné
designérsky i technologicky pojaty. Tato
POP média nebyla finan¢né nakladna

a na rozdil od tehdy aktualnich ¢eskych
realizaci ani tvarové ani materidlové pre-
dimenzovana. Nehledali pfedimenzo-
vané ani prespfili§ lakavé ¢ monstrozni
prvky, kterymi by zakaznika upoutali. Silu
jsme tam spatfili hlavné v jednoduchosti
a detailu.

Pamatuiji si, ze v minulosti jsme napfi-
klad realizovali paletovy ostrov Jager-
meister, ktery byl kombinaci dlouhé fady
material( a specidlnich svételnych efektd
atp. Toto vystaveni bylo na svoji dobu
uzasné, ale nesmirné komplikované, fi-
nancné nakladné a svym provedenim
také prespfilis fragmentované. Zakaz-
nik se mozna jen tézce mohl orientovat
v hlavni nosné myslence, i kdyz celé vy-
staveni rozhodné zaujalo.

DO POPREDI SE

DOSTAVAJI NOVE
MATERIALOVE KOMBINACE
Tento rok bude ve vystavenich odliSny.
Do popredi se dostavaji nové materialové
kombinace, jako je napfiklad kombinace
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dodasnych a trvanlivych materiald, fo-
rexy, které jsou levné na produkci a za-
roven lehké na instalaci, plexi materialy
jako designérské vychytavky, a prede-
v§im nakladové efektivni karton, ktery je
uren na kratkodoba vystaveni, nicméné
dnes se s nim ddkladné a kreativné pra-
cuje i po estetické strance. Tyto kon-
strukce kombinujici materialy jsou skvélé
pro instalaci, protoze jsou praktické na
vahu, prevoz a naslednou manipulaci

a zaroven nakladoveé efektivni. Daji se
rebrandovat, daji se pfemistovat z jedné
akce na druhou.

UZasné na tom vem je, Ze nejen ma-
terialy, ale i grafika a napad nadaly pod
tlakem poptavky nové generace pozi-
tivni evoluéni posun do dal$iho levelu!
MUzZeme vidét napfiklad nové vystaveni
jiz zminéné znacky Jagermeister, kdy je
hlava jelena aplikovana na imitaci ob-
razu na malifském platné stojicim na

malifském stojanu misto pfedchoziho
hologramu. M{Zeme vidét stojany na
cukrovinky, u kterych bocnice stojant
jsou novymi technologiemi vytistény tak,
ze jejich schopnost vyvolat chut je jesté
vice neodolatelna, uvidime vystaveni

v kategorii alkoholickych napojl, napt. na
prezentaci medovych variant znamych

znacek, kde kolem vas budou v pro-
storu poletovat v€elky snasejici med. Na-
pady pojaté tak, aby nebyly pfilis slozité
na realizaci. NaSe branze se pod tlakem
pandemickych zmén shopper trendl na-
chazi v renezan¢ni dobé uceni se takto
pfemyslet a inovacemi v grafice, designu
a konstrukci prenaset nové pfistupy do
realizaci!
Moc se t&$im na dalsi projekty. Cekaji
nas aktualné napfiklad v segmentu HO-
REKA, kde se hledaji nové POS, kupfi-
kladu solarné napajené lavicky s moz-
nosti nabijeni mobill, podtacky na pivo
s QR kody, které vas odkazuji na stazeni
si online hry vyzyvajici si zahrat pfimo
rovnou pfi konzumaci piva, aplikace,
které reflektuji recyklovatelnost a udrzi-
telnost. Cekaji nas i na FMCG trhu. Tam
jiz nebudou tolik materidlové slozité, ale
budou ,,crazy“ a ,,cool“!

Marek Kongitik, Dago s.r.o.





