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Hrdinove Marvelu vyzyvaji k soutezi v in-
store kampani Coca-Cola

Spoluprace dvou ikonickych znacek, jakymi jsou Coca-Cola a Marvel, si Zzada néco vyjimecného. Komunikacni
agentura Dago tak k pravé probihajici soutézi o zajezd do Marvel Avengers Campusu v Disneylandu Paris pripravila
pro Coca-Colu hned nékolik vystaveni, ktera budou moci zakaznici v nasledujicich tydnech vidét v obchodech napric
Ceskou republikou a Slovenskem. Kampari bude probihat do konce bfezna, kromé zjezdu se hraje napfiklad o
televize Ci vstupenky na Comic-Con.

Prominentni roli v kampani hraji postavy ze série Avengers, Iron
Man a Captain Marvel. Ty zaroven vyborné zapadaji do ¢erveného
barevného schématu, které je se znackou Coca-Cola
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= e -. [ rozhodovaéni byl wow efekt, ktery jsme z ndvrhu citili. Jsme
E B presvédceni o tom, Ze vystaveni zakazniky zaujmou a zaroven jim
predaji informace o probihajici soutézi. Roli hral i dostatek mista
: pro produkty, o které jde samozrejme v prvni rade," uvedla
R - Kristyna Kribska, marketing execution lead z firmy Coca-Cola
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e . - Shop in shop s logem Avengers, mensi vystaveni budou
/ % = rebrandovatelna

Nejvyraznejsi Casti in-store kampané je shop in shop, kterému
kromé produktu dominuje postava Iron Mana a kruhoveé pddium s logem Avengers. ,,Kolem nosného schodovitého
podia s logem jsou vyskladany produkty, samotné logo je pak predsazené, diky cemuZ plsobi vyraznym dojmem. Na
vystaveni je také naznacena horska draha, ktera odkazuje na hlavni cenu prave probihajici souteze," rekl k tomu za
Dago projektovy manazer Jakub Petras. , Shop in shop je zaroven oteviratelny, da se do n€j tedy najet paletovym
vozikem, coZ vyrazné ulehCuje praci zaméstnancl v samotnych obchodech," dodal. Na ¢eském trhu pdjdou shop in
shopy do obchod( fetézce Albert, na Slovensku se jedna o Tesco. ,,Zakaznici je tam ve vybranych prodejndach budou
mit mozZnost vidét v prdbéhu unora," uvedl| za slovensky trh marketing execution lead Marek Prostredny a dodal:
,Reseni, které jsme spolu s agenturou DAGO vyrobili, vybocuje z Fady klasickych marketingovych vystaveni a
dokonale symbolizuje propojeni znacek Coca-Cola a Marvel."
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Kromeé shop in shopu byly vytvoreny i pro stojany na plechovky, vystaveni o velikosti jedné europalety a klasicke
yhrabaky". Ty jako jediné z navrzenych vystaveni vyuzivaji kromé kartonu i Ciry plast. ,V poslednich letech jsme zacali
mnohem vice vyuzivat karton. Jedna se o variabilni material, ktery Ize lehce prenaset a zaroven se jednoduse sklada,
coZ bylo jednou z podminek klienta," uved| Jakub Petras. Tyto mensi formaty jsou urceny pro cely trh, v zajmu
udrzitelnosti jsou zaroven rebrandovatelné. ,Udrzitelnost je pro nas ve spolecnosti Coca-Cola HBC jednou z priorit,
jsme tedy radi, Ze stojany agentura DAGO navrhla tak, ze je bude mozné po skonceni pravé probihajici kampané
jednoduse predelat a pouzit znovu," doplnila Kristyna Kribska.

Kampan pobezi do konce brezna

Soutéz Coca-Cola Screentime, ke které se kampan vztahuje, probiha do konce brezna. Soutézici v ni nakupem
vybranych vyrobkd a hranim miniher v aplikaci Coca-Cola ziskavaji moznost hrat o hodnotné ceny. Mezi ty patfi
napriklad televize, tablety Ci projektory znacky Samsung nebo propagacni predméty ze sveta Marvel. Hlavnimi cenami
jsou vstupenky na Comic-Con 2023 a zajezd pro Ctyri osoby do Marvel Avengers Campusu v parizském Disneylandu.
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