SLUZBY PRO OBCHOD

KDO ZAUJME,
TEN PRODA

Sales promo a merchandising jsou dvé hlavni strategie
ristu prodeje a zvySovani povédomi o znacce. Jejich spravné
pouZiti umozni efektivné oslovit zakazniky, vytvofit pfiznive
prostiedi pro nakup a ziskat konkurencni vyhody. Kazdy
obchod je totiz unikatni a vyZaduje individualni pfistup.

Bez sledovani vysledka téchto aktivit, naslouchani zpétné
vazbé zakazniku a bez pravidelné aktualizované strategie
by to vSak neslo.

umoZiiuji vytvofit silny a konzistentni obraz znacky,
ktery piitahuje zékazniky a zaujim4 jejich mysl, po-
mahaji zvysit povédomi o vasi znalce a vytvofit

Pro maloobchodniky je klitové nejen nabizet skvé-
1€ produkty, ale efektivné je i prezentovat a podpo-
fit jejich prodej. V dnesnim konkurenénim prostte-

pomoci podpofit prodej a zvySovat povédomi
o znacce. Jak je efektivné implementovat do malo-
obchodniho prostiedi?

di je dlleZité mit jasné definované prodejni
strategie. K jejich ispéchu napomahaji aktivity,
jako je sales promo a merchandising. Nejenze z3-
kaznika zaujmou, ale ziskaji jeho pozornost a pfi-
tahnou k nabizenému zboZi, nebo sluzbg. V retailu

pitom existuje mnoho rliznych skvélych merchan-

disingovych a sales promo aktivit, které mohou

VYUZIT LZE CHYTROU VAZBU LOGICKY
KOMBINOVANYCH PRODUKTU

Dlvody pro vyuZiti sales promo a merchandisingu
jsou jasné. At uZ je to zvySovani povédomi o znatce

(sales promo a merchandisingové aktivity

dlouhodoby vztah se zdkazniky), zvy3eni prodeje
(prodejni promoakce, slevy a jiné strategie mohou
byt G¢innym ndstrojem ke stimulaci prodeje, proto-
Ze zékaznici jsou motivovani k ndkupu, pokud vidi
nabizenou pfidanou hodnotu) & optimalizace pro-
storu (merchandisingové techniky umoziuji efek-
tivné vyuZivat prodejni plochu, protoZe dobte orga-
nizované a atraktivné prezentované zbozi pfitahuje
pozomost zakaznikl a pomdhd jim snadno najit to,
co hledaji).

Nehledé na to, Ze sprdvné umisténi zboZi, dobie
navrzené vylohy a jasné oznaceni produktli zlepsu-
ji ndkupni zkusenost a zvySuji pravdépodobnost
prodeje. .V rdmci merchandisingovych aktivit pova-
Zujeme za nejefektivnéjsi druhotné vystaveni s ag-
resivni cenou. Za sales aktivitu je to cenové zvyhod-
néni dva plus jedna a podobné variace," prozrazuje
Lucie Himmerova, senior services manager spole¢-
nosti Empea CZ.

Podle Jakuba PetréSe, senior projektového mana-
Zera spolecnosti Dago, mezi nejefektivnéjsi mer-
chandisingové a sales promo aktivity patfi rozhod-
né chytrd vazba logicky kombinovanych produktli
- jednoduché, ale designové perfektné zpracované
feSeni vystaveni produktu s ohledem na cilovou
skupinu. Napiiklad kombinace ndpoje, snacku, té-
matu - typicky napfiklad gaming nebo rocni obdo-
bi, je perfektni na propojeni znacky s nakupnim
signdlem. ,Ukdzkou mGze byt Gsp&sny koncept

z roku 2022, Fanta, Chio a Halloween," poukazuje.
Spolecnost ppm factum je hlavnim partnerem sou-
téZe POP Star podporujici zajimava druhotnd umis-
téni na prodejni plose, kterd povazuje za jednu

z nejefektivnéjsich aktivit pfimo v prodejné. ,Jako




