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KAVA A CAJ:

SORTIMENT

-

CESI JSOU NAROCNEJSI

A INFORMOVANEJSI

KAVU NEBO CAJ SI VETSINA Z NAS
DOPRAVA KAZDY DEN, PRO MNOHE JE

JEJICH PRIPRAVA | KONZUMACE DOSLOVA
RITUALEM.

Ve 12meési¢nim obdobi mezi srpnem
roku 2022 a ¢ervencem 2023 si podle
Spotrebitelského panelu GfK néjaky
teply napoj (kavu, ¢aj a kakao) alespon
1x zakoupila téméf kazda ¢eska do-
macnost. Néjaky produkt z kategorie
teplych napojd si domacnosti kupovaly
v priméru 2x za mésic a primérna do-
macnost za tuto kategorii utratila témér
2 500 K¢&. Vice nez kazda druha ko-
runa na nakupy teplych napoja $la na
nakupy v akci, proto neni prekvapu-

jici, Zze si kupujici pro teplé napoje nej-
Castéji chodi do diskontnich prodejen

a hypermarketd.

Kava je na trhu teplych napojl dominant-
nim hraCem. Béhem méfeného 12mé-
si¢niho obdobi si ji zakoupilo 9 z 10 Ces-
kych domacnosti. Domacnosti si v tomto
obdobi zakoupily kavu vice nez jednou

,V meziroénim srovnani se v Ceské republice loni prodalo o 6 % vice fairtradové kavy,

y 4

za meésic a celkové za ni utratily témér

1 800 K. Vice jak dvé tietiny vydajl Sly
na nakupy v akci. Na utraté domacnosti
za kavu mély nejvétsi podil kavy instantni
a zrnkové.

Néjaky druh Caje si za danych 12 mésicl
koupilo 8 z 10 domacnosti. Primérné si
domacnost koupila néjaky ¢aj 1x za mé-
sic. Nejvice kupovanymi Caji byly Caje
ovocné a bylinné, na kazdy zamifila vice
nez tretina celkovych vydajd domacnosti
na Caje. Celkoveé za ¢aje domacnosti
utratily néco pres 700 K¢.

Kakao si v daném obdobi zakoupilo

6 z 10 domacnosti. Kakao si domacnosti
zakoupily 3x a zaplatily za néj celkem asi
170 K¢&. Oproti minulému obdobi mély ve
vydajich domacnosti negativni vyvoj jak
kakaa na vareni, tak instantni napoje do
mléka i ndhrazky.

konkrétné 1 399 tun zelené kavy, coz odpovida vice nez 160 milioniim $alk( espressa. Velky
povdil na tomto narGistu ma Tchibo, které je nejvétsim prodejcem kavy s certifikaci fairtrade
v Ceskeé republice,” uvedla Michaela Pokorna, Marketing Manager spolec¢nosti Tchibo

Praha.

Préimérny Cech vypije podle priizkum@ béhem jednoho
roku pfiblizné 400 $alk( espressa. Aspon jeden Salek
kavy nebo Caje denné si da az 90 % z nas. Kava i nékte-
ré druhy ¢ajl dodavaji télu energii, zvysuji soustfedénost
a maji i dalsi zdravotni benefity.

KAVA NAS PROVAZIi KAZDY
DEN

Podle prizkumu pro zna¢ku L'OR z roku
2022 si svou prvni kavu skoro &tvrtina
Cechli uvafi tésné po probuzeni. Pro ne-
celou tfetinu lidi je jejich prvni kava sou-
&asti snidané, 18 % Cechd s prvnim sal-
kem vy&kava na pfichod do prace. Na
poli domaci pfipravy kavy vede instantni
kava (36 %). Ctvrtina Cechd si kdvu pii-
pravuje pomoci automatického kavovaru
na zrnkovou kavu, obliba mleté kavy za-
lIévané do hrni¢ku, lidové nazyvana ,tu-
rek”, vede spiSe u starsi ¢asti populace.
To, jak si kavu Cesi vychutnavaji nejra-
dsji, je rozdilné. Tfi z 10 Cechd prefe-
ruji Cernou kavu, podobnou oblibu ma

i kdva s mlékem. Stejna &ast Cechdl si
do svého Salku kavy s mlékem pfidava
cukr. Cernou a oslazenou kévu si do-
prava jeden z 10 Cechd. ,Kazdy z nas
ma rozdilné preference. Nase zkuSenosti
z firemniho a gastro prostredi ale nazna-
Cuji urcité trendy. Mladsi konzumenti ob-
vykle preferuji kavové smési, které jsou
ovocné a svézi. Skupina nad 40 let zase
tihne k vyraznym a horkym smésim,“ po-
pisuje Lumir Franti§ak z Jacobs Douwe
Egberts.

CESI UMi OCENIT KVALITNI
KAVU

Cesi chtéji o kavé védét vice a velmi se
snazi, aby si ji uméli spravné pfipravit
doma nebo objednat v restauraci. Podle
baristky Moniky Matusové z prazirny
Zlaté Zrnko si to zbyte¢né komplikujeme,
predevsim pokud jde o terminologii. ,,Ani
v Italii, kterou mnozi povazuji za vzor ka-
vové kultury, nejsou jednotni, co se tyka
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