presnych nazvi riznych velikosti kavy,
které se lisi v prvni fadé trvanim extrakce
a nasledné chuti a mnozstvim kofeinu.
Na severu ltdlie si ji domaci objednavaji
pod Uplné jinymi nazvy nez na jihu. Podle
pfipravenou kavu od nekvalitni. A o tom
nam hodné fekne napfiklad péna. Dobré
espresso ma pénu karamelové barvy

a po vypiti nezlstava v hrnku,“ radi ba-
ristka. ,,O finalni chuti a kvalité kavy ne-
rozhoduje jen jeji plivod a druh, ale i Cer-
stvost, zplsob praZeni, hrubost mleti,
teplota vody pfi extrakci, trvani extrakce i
tlak,”“ dodava Monika Matusova.

UDRZITELNOST A FAIR
TRADE KAVA

Prvni fairtradova kava byla prodana

v roce 1973 v Holandsku a pochazela od
péstiteld z Guatemaly. Nyni celosvétova
sit Fairtrade zahrnuje témér 900 tis. cer-
tifikovanych péstitelt kavy ve vice nez
660 péstitelskych organizacich v 31 ze-
mich. V Cesku se fairtradové kavy, ktera
je jakousi vlajkovou lodi Fairtrade, loni
prodalo 1 399 tun, tedy o 6 % vice nez
v roce 2021. Vztazeno k celkové spo-
trebé kavy v CR, kterou udava Cesky
statisticky urad (2,4 kg na osobu a rok),
¢ini podil fairtradové kavy 4,48 %.

SORTIMENT

ROLI HRAJE ZNACKA

| PREDCHOZIi ZKUSENOST
,Cesti spotiebitelé si stale dastéji vychut-
navaji kavu pripravenou v plnoautomatic-
kém kavovaru, a proto i v leto$nim roce
pokracuje dvouciferny rlst zrnkové kavy.
A to i pres to, Ze zdrazovani se bohuzel
nevyhnulo ani této kategorii, a to prede-
v§im diky vyraznému rlstu cen surové
kavy. Zaroven dlouhodobé vidime, ze
stale vétsi roli pfi nakupnim rozhodovani
hraje udrzitelnost péstovani kavy,“ uvedla
Michaela Pokornd, Marketing Manager
spole¢nosti Tchibo Praha. K hlavnim fak-
tordm pfi nakupnim rozhodovani patfi
podle jejich slov znalost znac¢ky, vnimana
kvalita a pfedchozi zkuSenost.

Letos slavi 30. vyroci vzniku znacka
Jihlavanka a pfi té pfilezitosti pfistou-
pila spole€nost Tchibo k vyrazné zméné
u oballl zrnkovych variant. ,,Posilili jsme
také vizudlni kody spojené s kavovou
kategorii a omezili mnozstvi vizualniho
»Smogu*“ na prednich stranach obald.

V neposledni fadé jsme zlepSili Citelnost
obalu diky matné povrchové Uprave.

| diky témto upravam je aktualné Jihla-
vanka Espresso 1 kg neprodavang;si zrn-
kovou kavou (Nielsen, 07/23),“ uvadi Mi-
chaela Pokorna.

DalSi novinka pod znackou Tchibo na
sebe nenecha dlouho ¢ekat. V planu je

JAKE DRUHY KAVY PIJETE?
CS: CS Vsichni, Projekce na jednotlivce,
Vazeno, v %

Cappuccino 40,3
Espresso 49,8
Latte &7/
Mocha 6,6
Prekapavanou 19,9
Tureckou 36,7
Jiny 13,0

JAKE BALENi CAJE POUZIVATE?
CS: CS Vsichni, Projekce na jednotlivce,
Vazeno, v %

Jen sypané 5,0
Vice sypané 6,8
Stejné sypané i porcované 20,0
Vice porcované 34,3
Jen porcované 33,8
Neuvedeno 0,1

Zdroj: MEDIAN, Market & Media &Lifestyle — TGl CR
2022/2023 4. a 1. kvartal (12. 9. 2022 - 2. 4. 2023)

uvedeni zcela nové znacky kavy s na-
zvem Eduscho na Cesky trh. Portfo-
lio, které se objevi na trhu, pokryva
vSechny kategorie, na vybér bude Sest
typU kavy.

KAVOVE MODULY ZAHAJUJi SPOLUPRACI
ZNACKY J.J.DARBOVEN SE SiTi PEKAREN MARTIN

Na zacatku byla myslenka na vybaveni
pekaren Martin moduly pro sortiment
kav, které ma v portfoliu spolec¢nost
J.J.Darboven.

Postupné se projekt finalizoval do kon-
ceptu prezentacnich a prodejnich mo-
duld, jenz dovedli grafici k dokonalosti
pomoci luxusni kombinace dekorl dieva,
které ve spojitosti s mékkym osvétle-
nim pfitahnou zrak zakaznika. Oku lahodi
také prihledné nasypky, které davaiji vy-
niknout kavovym zrnm.

Tyto prémiové moduly, vazici ucty-
hodnych 650 kg, najdete hned ve

Ctyfech pobockach Pekaren Martin:

v Ceské Kamenici, Dé&ing, Nehvizdech
a v Praze-Stérboholech.

»1ento komplexni projekt byl odménén
nejen chvalou ze strany nasich partner(
v J.J.Darboven, ale i od zastupcl peka-
ren Martin. Nejvic ze vSeho nas vSechny
potésil zajem zakaznikd, ktefi se ihned
po instalaci s obdivem zastavovali a pro-
hlizeli si nabidku. Véfime, ze se moduly
pozitivné projevi na prodejich,” uza-
vira Lenka Lahaije, projektova mana-
zerka spolec¢nosti DAGO, ktera moduly
realizovala.
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